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1. Base de datos CSIC – ISOC Ciencias Sociales y Humanidades

	Productor
	Consejo Superior de Investigaciones Científicas. Madrid

	Contenido
	1. Alcance geográfico y temático

De acuerdo con la propia base de datos el contenido es el siguiente:

“Las bases de datos bibliográficas ICYT, ISOC e IME contienen la producción científica publicada en España desde los años 70. Recogen fundamentalmente artículos de Revistas científicas y de forma selectiva Actas de congresos, Series, Compilaciones, Informes y Monografías.”

2. Tipología

Principalmente artículos de revistas científicas. Contiene únicamente referencias (no el texto completo), aunque en el caso de revistas que disponen se sitio web, contiene el enlace al mismo.

3. Sistemas principales de consulta

3.1. Búsqueda simple

3.2. Búsqueda por campos. Permite usar operadores booleanos, restringir las búsquedas a campos determinados, etc.

3.3. Búsqueda por índices

Permite consultar la lista alfabética, por temas, por nombres de autores, por títulos de revista, etc.
3.4. Búsqueda por comandos

Cuando se conoce bien la sintaxis de la búsqueda, se pueden hacer búsquedas complejas por comandos, del tipo: “ti has relaciones publicas Y ética”

	Servicios Adicionales
	Directorio de revistas científicas españolas

	Utilidad para el proyecto de investigación
	

	Ecuaciones utilizadas
	1.
2.

3.

	Captura 1: Sistema de consulta
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	5 Referencias

seleccionadas
	1.

Núm. Registro: 559733 Autores: Cabezuelo, Francisco Título: Encrucijada de la ética en las relaciones públicas en la actual sociedad de la información Título otros idiomas: Cruïlles de l'ética en les relacinos públiques en l'actual societat del coneixement Lugar de trabajo: Univ. Complutense de Madrid, España ISSN: 1138-3305 Revista: Trípodos Datos Fuente: 2007, Extra(1): 305-315, 15 Ref Tipo de documento: Artículo de revista Lengua: Catalán Localizacion: ISOC Descriptores: Sociedad de la información; Flujo de información; Fuentes de información; Difusión de la información; Relaciones públicas; Ética; Deontología
2.

Núm. Registro: 549466 Autores: Parés i Maicas, Manuel Título: Las relaciones públicas, una ciencia social Lugar de trabajo: Univ. Autónoma de Barcelona, Fac. Ciencias de la Comunicación, España ISSN: 0211-2175 Revista: Anàlisi: Quaderns de comunicació i cultura Datos Fuente: 2006, (34): 23-48, 49 Ref Tipo de documento: Artículo de revista Lengua: Español Localizacion: ISOC Descriptores: Ciencias sociales; Método científico; Comunicación social; Ciencias de la información; Relaciones públicas; Investigación científica; Investigación interdisciplinar; Paradigmas; Ética Clasificación: 751306; 751702 , Sociología de la comunicación. Medios de Com. de Masas; Sociología de la Ciencia Resumen en inglés: The article begins with the concept of social science, and the role played by the leading scientific methods. It then deals with the concept of social relations, their epistemological complexity, and, principally, their interdisciplinarity and transdisciplinarity. Different theories, models and paradigms are approached on the basis of the nature and role of PR, as a way of dealing with the characteristics of the different types of research and their evolution. The article ends with some observations on the research being made into communication sciences and the role of ethics involved in this.
3.

Núm. Registro: 549480 Autores: Wilcox, Dennis L. Título: Perspectiva actual de las relaciones públicas mundiales Título en Inglés: The Landscape of Today's Global Public Relations Lugar de trabajo: San Jose State Univ., California, Esc. Periodismo y Comunicación de Masas, Estados Unidos ISSN: 0211-2175 Revista: Anàlisi: Quaderns de comunicació i cultura Datos Fuente: 2006, (34): 67-85 Tipo de documento: Artículo de revista Lengua: Inglés Localizacion: ISOC Descriptores: Teoría de la comunicación; Relaciones públicas; Investigación en comunicación; Empresas de comunicación; Actividad profesional; Acceso a la información; Difusión de la información; Marketing Clasificación: 751306 , Sociología de la comunicación. Medios de Com. de Masas Resumen: Actualmente las relaciones públicas están bien establecidas en todo el mundo después del enorme crecimiento de este ámbito en la última década del siglo XX. Un análisis del panorama actual de las relaciones públicas mundiales es, en el mejor de los casos, una tarea intimidante, dado que se trata de un campo muy amplio y variado. Sin embargo, podemos hacer algunas afirmaciones generales sobre la práctica de las relaciones públicas mundiales de hoy en día y sobre qué tendencias están actualmente conformando y redefiniendo la industria de las relaciones públicas. Este artículo examinará tres cuestiones básicas: el pleno desarrollo de las relaciones públicas en un mundo cambiante, la importancia cada vez mayor de las relaciones públicas en la actual economía mundial, y el «blogging» y el «podcasting» como ejemplos de la democratización de la información. (A)
4.
Núm. Registro: 549473 Autores: Grunig, James E. Título: Investigación en relaciones públicas: estado actual y nuevas orientaciones Título en Inglés: Research in Public Relations: Current Status and New Directions Lugar de trabajo: Univ. Maryland, Dep. Comunicación, Estados Unidos ISSN: 0211-2175 Revista: Anàlisi: Quaderns de comunicació i cultura Datos Fuente: 2006, (34): 49-65, 42 Ref Tipo de documento: Artículo de revista Lengua: Inglés Localizacion: ISOC Descriptores: Relaciones públicas; Investigación científica; Actividad profesional; Comunicación social; Impacto social; Marketing; Organizaciones; Comportamiento social; Eficiencia; Excelencia empresarial; Pluralismo cultural Clasificación: 751205; 751306 , Opinión Pública, Actitudes y Comportamientos sociales; Sociología de la comunicación. Medios de Com. de Masas Resumen: Al hilo de la investigación en Relaciones Públicas se van desvelando los problemas que entre el mundo de los académicos y los profesionales de esta actividad se han ido suscitando. Queda patente que está lejos de ser una profesión basada en la investigación, como mucho, a los profesionales les interesan las investigaciones a corto plazo y, en especial, los efectos de la comunicación y su incidencia en el marketing. En no pocas ocasiones, se hace en función de acreditar la inversión dedicada a las RR. PP. Y trata de explicar que sus inversiones son más rentables que la publicidad. Los académicos son más críticos que los profesionales pero deben tener en cuenta que su investigación también tiene que tener aplicaciones en la actividad profesional. Pero, por otro lado, si los investigadores no piensan teóricamente antes de medir algo no obtienen resultados útiles y validables. En el ámbito de las organizaciones se hace referencia a la contribución que realizan las Relaciones Públicas en aras de la efectividad, en general, de la organización. En este aspecto se ha hecho patente que la investigación nos ha ayudado al desarrollo de una teoría global de las Relaciones Públicas de la Excelencia, y sus principios generales pueden ser aplicados en plurales culturas. (A)
5.

Núm. Registro: 536597 Autores: Xifra Triadú, Jordi Título: Lucien Matrat y la consolidación de las relaciones públicas en Europa Lugar de trabajo: Univ. Gerona, Fac. Turismo y Comunicación, España ISSN: 1137-0734 Revista: Historia y Comunicación Social Datos Fuente: 2006, 11: 229-240, 23 Ref Tipo de documento: Artículo de revista Lengua: Español Localizacion: ISOC Notas: Resumen (Es, En) Descriptores: Relaciones públicas; Teoría de la comunicación Identificadores: Matrat, Lucien Topónimos: Francia Clasificación: 508106 , Cultura. Educación. Universal. Siglo XX Resumen: El intelectual francés Lucien Matrat es uno de los pioneros más prominentes de la teoría y práctica de las relaciones públicas. Fundador de la primera asociación profesional francesa de relaciones públicas (AFREP) y de la primera asociación profesional europea (CERP), formó e influenció a centenares de jóvenes profesionales de la disciplina, creando una verdadera escuela de pensamiento, la primera de la historia de las relaciones públicas. Su doctrina, conocida como doctrina europea de las relaciones públicas , se basó en el paradigma fiduciario de las relaciones públicas, que las considera la estrategia de la confianza. Los postulados de Matrat... (Ver más) son plenamente vigentes y están muy presentes en las actuales líneas de investigación de las relaciones públicas. Sin embargo, su enseñanza sigue siendo no reconocida por la actual comunidad científica. Este artículo pretende otorgarle el lugar que le corresponde en la construcción teórica de las relaciones públicas. (A)
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